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DESCRIPTION DU COURS 

Ce cours permet aux étudiants d'acquérir les démarches qui  permettent  de détecter les attentes et 

les évolutions du marché, en vue de proposer une offre plurielle garantissant une contribution élevée 

en terme de chiffre d’affaires et de marge grâce à des actions de communication et de prospection à 

l'international. 

 

OBJECTIFS PEDAGOGIQUES  
 

A la fin de ce cours, les étudiants devraient être capables de : 

- Détecter les attentes et les évolutions du marché 

- Détecter les actions de communication et de prospection à l’international afin d’accroître le 

chiffre d’affaire. 

- Proposer une offre permettant l’augmentation du chiffre d’affaires 

PRE-REQUIS  

Aucun 
 
CONTENU 

Chapitre 1 - L’environnement international 

  Section1 : Le marché international 

  Section 2 : l’offre et la demande internationale 

 

Chapitre 2 - Les stratégies internationales de l’entreprise 

Section1 : les techniques d’implantation à l’international 

Section 2 : les contraintes d’internationalisation. 



 

Chapitre 3 - Les approches et enjeux du Marketing international 

Section1 : l’approche interculturelle 

Section 2 : l’étude de marché à l’international. 

 

Chapitre 4 – le Mix Marketing international 

 Section 1 : La politique de produit internationale 

Section2 : La politique de prix internationale 

Section3 : La politique de distribution internationale 

Section 4 : La politique de communication internationale. 
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