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DESCRIPTIF DU COURS  
 

Ce cours va mettre l’accent sur l’importance méthodologique de l’investigation sur terrain, 

ainsi que les techniques quantitatives et qualitatives de recueil et d’analyse des données. 

OBJECTIFS PEDAGOGIQUES  

 
A la fin de ce cours, les étudiants devraient être en mesure de:  

- Connaître les règles de base des études qualitative et quantitatives. 

- Apprendre les principales méthodes de recherche en sciences de gestion et savoir les utiliser 

dans le cadre d’une étude de marché globale ou d’un projet de recherche. 

- Connaître les principales méthodes de recherche qualitatives et quantitatives 

- Apprendre à mener une étude sur le terrain 

- Préparer les étudiants aux travaux de fin d’étude (PFE et mémoire). 

 

PRE-REQUIS  

 

- Principes de gestion I et 2 
- Fondamentaux du Management 
- Des acquis en Statistiques descriptives et probabilités 

 
CONTENU 

 

Chapitre I : Concepts de Recherche en sciences de gestion 

Section I : Rôle de la recherche Section II : Processus de recherche 

Section III : Typologie des études et des recherches 

Chapitre II : Etudes qualitatives 

Section I : Principes et typologies des études qualitatives Section II : Etudes de cas 

Section III : Entretiens 

Section IV : Techniques projectives 

Section V : Analyses des données qualitatives 

Chapitre III : Etudes quantitatives 



Section I : Principes et typologies des études quantitatives Section II : Observation 

Section III : Panels 

Section IV : Enquête par sondage 

Section V : Analyses des données quantitatives 
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